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Vinho ganha espaco no pais da cerveja
___Apesar de a cerveja ainda ser de longe a bebida mais vendida, sua presenca no carrinho
dos brastleiros recuou 11 pontos porcentuais em 2021, enquanto a do vinho avancou 509
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0 carrinho de compras do
brasileiro se transtormou
durante a pandemia - e, en-
tre os produtos que mais ga-

L]
nharam espago na cesta de
compras de supermercado M O VI da Ca r g O
durante o periodo de isola-
mento social, o vinho foi
destaque. Pesquisa da Ho-
rus, empresa de andlise de
mercado que traca tendeén-
cias a partir da andlise das
notas fiscais emitidas nova-
rejo, mostra que ¢ espaco

do vinho nos carrinhos su-

bin mais de 50% em 2021, .
Em janeiro do ano passa-

do, entre as pessoas que

compram bebidas alcooli-

cas nos supermercados, a
presenga de vinhos nas ces- ——S
tas era de 9,3%. No fim do > / 4
ano, sepundo a Horus, essa
Proporcao passou para 157,
apesar de dezembro ser um
periodo de “baixa tempora-
da" para a bebida. Nos me-
ses de inverno — junho e ju-
lho -, o vinho teve um “pi-
co™ de consumo e figurou
em 18% dos carrinhos com
bebida alcodlica.

Emboraacerveja ainda se-
ja de longe o item preferido
do brasileiro que consome
dlcool, a participacao da be-
bida nos carrinhos caiu, em
igual comparacio. A cerveja
aparecia em 80% das com-
pras, em janeiro, e em 69%,
em dezembro - uma retra-
cdo de 11 pontos porcen-
tuais. “Nao foi apenas uma
coisa sazonal, foi um movi-
mento realmente de troca
que nunca haviamos detec-
tado antes”, afirma Luiza
Zacharias, diretora de no-
vos negocios da Horus.

No ano passado, o volu-
me de vendas de cerveja te-
ve retraciio de ©,7% segun-
doa L‘ﬂn:;f{lm..rm Nielsen, na com o seu ﬂegéfjﬂ.
comparagao com 2020, Jao
vinho, de acordo com a em-
presa de pesquisa Ideal Bi,
mudou de patamar durante
a pandemia. Apesar de em
2021 a bebida ter ficado no
“zero a zero” na compara-
¢do com 2020 - recorde his-
torico do setor —, o volume
vendido ficou 3o% acimado
registrado em 2019. @

GIGANTES DE BERIDAS DIVERSIFICAM
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gasalho é para quando
taz frio. Com o dolar,
tambem. Se aumentam
as Incertezas na econo-
mia, a tendéncia é buscar refi-
gio nas moedas estrangeiras e
=0 fazer o caminho inverso
quando tudo estiver melhor.
Mas agora parece acontecer
o contrario. Embora tanta coi-
sa por aqui aponte para mais
incertezas e para a busca de
POITo Seguro, o comportamen-
to docambio mostra mais ofer-
ta de ddlares do que procura.
Ha semanas, as cotagbes do
cambio interno engataram
marchaaré. Odolar, que come-
couoanoa RE 5,57 para venda,
fechou na sexta-feira a RS 5,24
(vefz o grifico). 36 neste inicio
de 2022, a moeda americana jd

encostou nos RY 5,17 e acumu-
la queda de 5,98% ante o real.

Nio ¢ preciso esticar a con-
versa sobre as ameacas que pai-
ram sobre a economia brasilei-
ra: e a perspectiva de forte dete-
rioragiodas contas publicas, es-
pecialmente se os politicos deci-
direm aumentar os subsidios
aos combustiveis; € a reniténcia
dainflagiio; a perspectiva de bai-
xissimo crescimento do PIB; e é
a temporada esperada de sola-
vancos, hoje dificeis de pré-ava-
liar, que vém a medida que as
eleigdes se aproximan.

O afluxo de ddlares aumen-
tou, carregado portrés canais. O
primeiro tem a ver com opera-
cies especulativas. £ a chegada
de ddlares para serem trocados
porreaisnocambiointernoe au-
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tomaticamente aplicadosem ti-
tulos de renda fixa que voltaram
a render juros generosos. Al-

De olho em mudanca de
paladar, gigantes optam
por diversificar porttolio

Nos ultimos anos,

o vinho ganhou

7 milhoes de novos
consumidores no
Brasil; outras bebidas
também cresceram

O musico paulistano Morris
Picciotto niio lembra qual foi a
uitimavez em que tomot cerve-
ja. “Na verdade, praticamente
nao tomo cerveja desde que a
pandemiacomegou”, diz. “Sem-
pre gostel de vinho, mas nos ul-
timos tempos tenho gostado
ainda mais. E tomado mais. E
melhor para voz, ndo da ressa-
ca, acordo super ok € durmo
bem também.”

() que acontecen com Picciot-
to € um fenémeno gue agora se
confirma ndo S0 noOs nUMmMeros
de consumo da bebida e em sua
participacio no mercado total
de itens alcoalicos (veja qguadro
anlodo), mas tambem nas estra-
tégias das gigantes de bebidas,
que tem diversificado seu port-
folio. “O consumo de bebidas
no Brasil, que antes era quase
s0 de cerveja, agora esti mais
democratico, mais diversifica-
do", afirma Felipe Galtaroca,
presidente da Ideal Bi Consul-
ting, empresa de auditoria de
importacio, especializada em
bebidas e alimentos.

Esse novo padrdo de compor-

tamento nio passou desperce-
bido pela Ambev, a gigante das
cervejas, que esta diversifican-
do sua oferta de produtos.

A cervejaria agora € dona de
uma vinicola na Argentina, on-
de produz o vinho Dante Robi-
no, disponivel desde julho na
plataforma Zé Delivery, seu
app de entregas. Em dezembro,
a empresa tambem langou, em
parceria com a Pernod Ricard,
fabricante de destilados, uma
misturade gim Beefeater coma
tonica Antarctica. Procurada, a
Ambev ndo deu entrevista.

Entrando na onda

Ambev agora é dona de
uma vinicola na Argentina
e vende seu rétulo por meio
da plataforma Zé Delivery

Nessa busca por novos sabo-
res, o vinho ¢ destague absolu-
to. Quem trabalha com a bebi-
da ha muito tempo, como o di-
retor de operagoes da Wine,
Alexandre Magno, sentiu a dife-
renga: “Em 2018, o numero esti-
made de bebedores de vinho
no Brasil era de 32 milhdes de
pessoas. No ano passado, che-
gamos a 39 milhdes. Foram 7
milhdes de consumidores a
mais. E muito acelerado”, afir-
ma o executivo,

Noentanto, o consumode vi-
nho por pessoa no Brasil ainda
¢ baixo emrelagio a outros pai-
ses. Cada portugues com mais

de 15 anos consumiu, em me-
dia, 51,9 litros de vinho em
2021, superando os italianos,
com 46,6 litros, segundoa Orga-
nizac¢io Internacional da Vinha
¢ do Vinho (OIV). Por aqui, a
meédia, mesmo com toda a ex-
pansdo, estd em 2,7 litros ao
ano. Ou seja: hd espago para
Crescer Mmuto mais,

OPCAD ‘CASEIRA'. A pandemia
ajudou muito o vinhe, segundo
Adalberto Viviani, da consulto-
ria em alimentos e bebidas Ha-
riot. “E um reflexo da pande-
mia. A cerveja é uma bebida so-
cial, de agrupamento. Ji o vi-
nho ¢ mais doméstico, indivi-
dual”, diz oespecialista. A psico-
loga paulistana Aline Constan-
tino diz ter mudado habivos du-
rante oisolamentosocial. “Ago-
ra 80 TOMO CETVE]a para Ver jogo
do Palmeiras. Mas gosto de to-
mar vinho a noite em casa.
Comprei ate uma adega”, diz.
Empresas de outros tipos de
bebida alcodlica também sen-
tem o efeito positivo, Sepundo
Patricia Cardoso, diretora de
marketing da multinacional
francesa de bebidas Pernod Ri-
card, a empresa teve alta de
44% das vendas de nisque pre-
mium, de 17% na vodca pre-
mium e de 15% no gim - cresci-
mento puxado pelo varejo, e
nio por bares. “Receber em ca-
sa 08 amigos com uma boa bebi-
da ou consumir sozinho virou
uma saida para ndo gastar em
restaurantes”, afirma. @

guem poderia objetar que os ju-
ros INCETNos COMmecaram a subir
em margo €, no entanto, sO na
virada do ano preduziram efeito
no cimbio. Por qué? E que cssa
mudanga de tatica por parte do
investidor levaalgum tempo pa-
ra ganhar relevancia,

0 segundo canal que traz es-
ses dolares extras € a necessida-
dede capital de giro por partede
exportadores que reduziram a
tomadade empréstimos nomer-
cado interno, onde estio mais
caros, € 08 substitufram por en-
trada dos dolares que vinham
sendo mantidos no exterior,

O terceiro canal que trouxe
moeda estrangeira para o Brasil
compde a percepgao de que os
ativos brasileiros, entre 0s quais
os da Bolsa, estavam baratos e

que convinha compra-los.

Nio dd para saber até onde
vai a baixa do délar em relacgio
ao real. As incertezas estdo ai e
podem aumentar. Além disso,
os grandes bancos centrais, es-
pecialmente o Fed (obanco cen-
wal dos Estados Unidos), come-
cario o processo de aumento
dos juros e isso pode reduzir a
atratividade das aplicagdes em
reais. A crise da Ucrania pode
ter umn desfecho desestabiliza-
dor. E sabe-se ld quantas bestei-
ras mais o governo pode apron-
tar para tentar melhorar suas
condigdes eleitorais,

Quseja, ndodd paracontarin-
definidamente com ¢ agasalho
dor dolar em tempo de calor. @
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0 musico Morris Picciotto teve isolamento social regado a vinho

UM NOVO EQUILIBRIO

Vinho ganha espaco no carrinho de supermercado

Fatia de cada bebida nos tiquetes de compras

gue incluem itens alcodlicos
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